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TECHNIK ORGANIZACJI REKLAMY

Na ocene dopuszczajaca uczen powinien:

zna czynniki szkodliwe w pracy biurowej, rodzaje i keyia klasyfikacji reklamy, elementy
przekazu reklamowegérodki reklamowe stigce do opracowania przekazu reklamowego,
podstawowe metody i techniki prezentacji reklan®ye dziatalnéci reklamowej, cechy
uzytkowe produktu

wymienia elementy sktadage s¢ na zawartéc reklamy, podstawowe Koiki reklamy,
wskazywa& podmiot i przedmiot reklamy

przy pomocy nauczyciela opracowytvarzekaz reklamowy, dobigracsniki reklamy oraz
media do przyjtej strategii reklamy,

zna& pogcie psychologii reklamy, medi&;odki reklamy, néniki reklamy

na ocene dostateczna uczen powinien:

wszystko, co powsej, a ponadto:

rozpoznawaé zrodta i czynniki szkodliwe w pracy biurowej

zna sposoby zapobiegania zageaiom zdrowia iycia w miejscu pracy, mechanizm
wptywajacy na tworzenie reklamy, modele oddziatywania nekla

okresla¢ zagraenia dla zdrowia zvazane z nieprawidtowpozycp ciata podczas pracy z
komputerem

charakteryzowarodzaje reklamy, podmiot i przedmiot reklamy, edaity przekazu
reklamowego

okresla¢ zaseg geograficzny reklamy, czas trwania emisji reklarogzaj nénika reklamy,
jakas¢ produktu, jego makk opakowanie i oznakowanie

rozr&nia¢ elementy skltadage s¢ na zawart& reklamy

zn& i wymieni& kryteria klasyfikacji reklamy

wymienia srodki reklamowe stzpce do opracowania przekazu reklamowego
poréwnywa wskazane nimiki reklamy

wykorzystywa informacje potrzebne do realizacji reklamy

dobier& podstawowdrodki reklamowe stigce do opracowania przekazu reklamowego
rozr&niat i analizowa pojecia: mediasrodki reklamowe, néniki reklamy

zna kryteria doboru mediow

okresla¢

na ocene dobra uczen powinien:

wszystko, co powsej, a ponadto:

charakteryzowawybrane sposoby zapobiegania zagroom zdrowia kycia w miejscu
pracy

okresla¢ czynniki zwikszapce ryzyko uszkodzenia wzroku i uktadu ruchugzsine z prag
z komputerem

prawidtowo rozpoznawa poradkowa, grupowd funkcje i cele reklamy
charakteryzowapodmiot i przedmiot reklamy na wybranych przykielda

okresla¢ i charakteryzowazaseg geograficzny reklamy

wskazywa i charakteryzowé@elementy sktadage s¢ na zawart&t reklamy



» dokonywda klasyfikacji reklamy w zatenosci od rodzaju kryterium

+ wyszukiwa& metody stosowane na rynku reklamy

* analizowa elementy przekazu reklamowego, etapow produkefkow reklamowych
* sporadza plan realizacji strategii reklamowej

+ pozyskiwé i przetwarza informacje niezbdne do realizacji reklamy

* przygotowywd zestaw informacji dotyezych kampanii reklamowej

» dobierd $rodki prezentacji przekazu reklamowego

» oceni& projekt przekazu reklamowego przed jego publikacj

» ustal& czas emisji i cepireklamy w mediach na podstawie atomych wskanikow

* sporadza plan przebiegu kampanii reklamowej w mediach zg@drprzygtym budzetem
» organizowé emisg reklamy w mediach

+ planowa etapy produkcjsrodkow reklamowych

» okresla¢ metody i techniki produkcji reklamy, efektywstoreklamy, struktuy medidéw
reklamowych

» opracowywa oraz interpretowawyniki bada rynku reklamy

* oceni& skuteczné& reklamy, wiarygodn& zrédet informacii

+ dokonywa analizy strategii reklamowej

» charakteryzowamodele oddziatywania reklamy

» pozyskiwd& informacje niezbdne do zaplanowanej kampanii reklamowej
+ okre&ila¢ czynniki strategii reklamy

* uzasadni@wybor négnika reklamy do strategii

» ustal&@ kryteria doboru mediow

+ dokonywa analizy zainteresowiaodbiorcéw reklamy

+ wskazywa zasady planowania reklamy w poszczegéinych rodhajaediow
» okresla¢ zaseg techniczny poszczegélnych mediow

« wyszukiwa informacji o ustugach agencji reklamowych

na ocene bardzo dobra uczen powinien:

» wszystko, co powkej, a ponadto:

* rozpoznawé zagraenia dla zdrowia zwkzane z nieprawidtowpozycp ciata podczas pracy
z komputerem i ich unika stogagjwiasciwe zasady

» okre&sla¢ czynniki zwikszapce ryzyko uszkodzenia wzroku i uktadu ruchugzene z prag
z komputerem i ich uniléastosugc wiasciwe zasady

+ charakteryzowarodzaje reklamy oraz dokonywach analizy
* rozpoznawé, poradkowat, grupowa funkcje i cele reklamy

» charakteryzowapodmiot i przedmiot reklamy



* wykorzystywa klasyfikacg reklamy w zalenosci od rodzaju kryterium w identyfikacji
przekazow reklamowych

« analizowa informacje niezbdne do realizacji reklamy

* przygotowywd zestaw informacji dotyegzych kampanii reklamowej
» trafnie wykorzystywa srodki reklamowe

» oceni& projekt przekazu reklamowego przed jego publikacj

+ samodzielnie spogrzat: dokumenty dotycgee emisji reklamy w mediach, plan produkcji
reklamy wydawniczej oraz pozawydawniczej, mediaplan

+ planowa& kampang reklamowy i jej kosztorys

» okresla¢ struktue mediow reklamowych

* ocent mazliwosci budzetowe niezbdne do opracowania reklamy
» samodzielnie planowaeklane w mediach

» pozyskiwd& informacje na temat cech produktu do jego reklamy

« dokonywa oceny przydatniei poszczegolnych mediow do eghiccia celu kampanii
reklamowej

» prawidtowo dobier&odpowiednie do strategii reklamy medium

na ocene celujaca uczen powinien:

» wykracza poza podstawy programowe w zakresie posiadanejzyie
» korzyst& z r&znychzrodet w celu poszerzania swojej wiedzy
* wyraza¢ samodzielny, krytyczny stosunek do ckoaych zagadnie

» potrafic udowadniéd swoje zdanie, zywajagc odpowiedniej argumentacjetigcej skutkiem
nabytej samodzielnie wiedzy

* bra¢ aktywny udziat w konkursach, olimpiadach, w ktdryevymagana jest wiedza
przedmiotowa oraz odnosi na nich sukcesy.



