WYMAGANIA EDUKACYJNE — PROJEKTOWANIE KAMPANII

REKLAMOWE]
TECHNIK ORGANIZAC]T REKLAMY PROGRAM NR 333906

Kryteria na poszczegolne oceny:

- na ocen¢ dopuszczajacg uczen:

tworzy pisma z wykorzystaniem edytora tekstu

zna rodzaje prezentacji tabelarycznych

wskazuje zalety 1 wady prezentacii graficznej i tekstowej

przy pomocy nauczyciela prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej

przy pomocy nauczyciela obstuguje odpowiednie programy komputerowe do
gromadzenia 1 przetwarzania informacii

wykorzystuje poczte elektroniczng i zasoby internetowe do pozyskiwania i gromadzenia
informacji

tworzy proste nosniki reklamy

zna elementy systemu identyfikacji wizualnej

przy pomocy nauczyciela opracowuje i1 wykonuje reklam¢ w wersji drukowanej
1 elektroniczne;j

- na oceng dostateczng uczen:

zna i obstuguje programy komputerowe wspomagajace wykonanie zadan w reklamie
ustala czynniki efektywnosci reklamy

ocenia skutecznos¢ prowadzonej reklamy

porownuje formy: graficzna, tekstowa i tabelaryczna prezentacji informacji reklamowych
dobiera forme prezentacji do przekazywanej informacji reklamowej

rozréznia rodzaje prezentacji tabelarycznych

wskazuje zalety 1 wady prezentacii graficznej i tekstowej

prezentuje pozyskane informacje w formie graficznej

dobiera odpowiednie §rodki i formy do wykonania reklamy

wykonuje no$niki reklamy m.in.: banery reklamowej, loga

porownuje formy reklamy telewizyjnej, prasowej i radiowej

okresla elementy systemu identyfikacji wizualnej

opracowuje 1 wykonuje reklame w wersji drukowanej i elektronicznej
p je 1wy ] ] ] ]

- na ocen¢ dobra uczen:

samodzielnie obsluguje programy komputerowe wspomagajace wykonanie zadan
w reklamie

planuje badania efektywnosci reklamy

opracowuje narz¢dzia do badania efektywnosci reklamy we wspolpracy

opracowuje graficzng prezentacje wynikéw badan dotyczacych oceny jakosci oraz
skutecznosci prowadzonej reklamy

ocenia przydatnos¢ formy prezentacii do reklamy wskazanego produktu

identyfikuje sprzet konieczny do produkceji sSrodkow reklamowych

okresla rodzaj materialéw 1 sprzetu niezbedny do kampanii reklamowej

projektuje 1 wykonuje reklame z wykorzystaniem programu komputerowego



dobiera formy i §rodki projektowania reklamy powszechnie stosowane

dobiera sposéb prezentacji projektu w zaleznosci od potrzeb klienta

dokonuje prezentacji produktéow reklamowych na stronach internetowych

dokonuje doboru materialéw reklamowych (POS-point-of-sale)

dobiera forme reklamy do planu reklamy

okresla miejsce reklamy w systemie instrumentow promocyjnych

charakteryzuje wizerunek firmy

okresla elementy systemu identyfikacji wizualnej

projektuje symbol firmy, kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie, druki
firmowe, identyfikatory pracownikow, stemple, materialy reklamowe, materialy
drukowane dla celow public relations, srodki transportu, ubiér pracownikow, wystroj
stanowisk targowych, aranzacj¢ firmy, tablice informacyjne, szyldy reklamowe,
opakowania

- na ocen¢ bardzo dobrg uczen:

biegle stosuje programy komputerowe wspomagajace wykonanie zadan

dokonuje obliczen i analiz z wykorzystaniem arkusza kalkulacyjnego

planuje badania efektywnosci reklamy oraz przydziela zadania do wykonania

sporzadza wnioski z badan dotyczacych oceny jakosci oraz skutecznosci prowadzonej
reklamy

ocenia przydatnos¢ formy prezentacii do reklamy wskazanego produktu

ustala materialy niezbedne do produkeji srodkéw reklamy

sporzadza zapotrzebowanie na materialy i sprzet niezbedne do wykonania zaméwionych
srodkow reklamy

w sposob oryginalny dokonuje prezentacji produktéow reklamowych na stronach
internetowych

tworzy wlasne strony internetowe

wykonuje nowatorskie nosniki reklamy

trafnie dobiera forme reklamy do planu reklamy

projektuje i wykonuje oryginalne elementy systemu identyfikacji wizualnej m.in. symbol
firmy, kolory firmowe, symbole dekoracyjne, typografie, druki firmowe, identyfikatory
pracownikow, stemple, materialy reklamowe, materialy drukowane dla celéw public
relations, srodki transportu, ubiér pracownikdw, wystrdj stanowisk targowych, aranzacje
firmy, tablice informacyjne, szyldy reklamowe, opakowania

samodzielnie wykonuje 1 opracowuje reklame drukowana i elektroniczna

- oceng¢ celujacy uczen powinien:

posiada¢ wiedz¢ wykraczajaca poza program nauczania

samodzielnie 1 tworczo rozwija¢ swoje zainteresowania

uczestniczy¢ w konkursach i olimpiadach, uzyskiwaé wyrdzniajace wyniki, godnie
reprezentowac szkole

podejmowaé dodatkowe dzialania promocyjne

Osiggniecie powyzszych wymagan powinno by¢ wspomagane odpowiednio przygotowaniem

materialéw 1 zadan, a takze praca w chmurach informatycznych oraz stosowanie komunikatoréw

1innych sposobow elektronicznej komunikacji i przesylania plikow.



Na ocen¢ powinna mie¢ tez wplyw ogélna postawa ucznia i kultura zawodowa. Jest to subiektywny
czynnik, dlatego nauczyciel powinien stosowac go z rozwaga.



